	
	

	
	


Р Е Ш Е Н И Е

по делу № 03-02/12 Р по признакам нарушения законодательства о рекламе

г. Якутск                                                  резолютивная часть оглашена «07» февраля 2012 г.

                                                         изготовлено в полном объеме «17» февраля 2012 г.

Комиссия Управления Федеральной антимонопольной службы по Республике Саха (Якутия) в составе: 

Фиранский С.С. – заместитель руководителя – начальник отдела естественных монополий и рекламы Управления Федеральной антимонопольной службы по Республике Саха (Якутия), председатель Комиссии;

Егорова Л.П.  – главный специалист-эксперт отдела естественных монополий и рекламы Управления Федеральной антимонопольной службы по Республике Саха (Якутия), член Комиссии;

Осипова Я.Д. – ведущий  специалист-эксперт отдела естественных монополий и рекламы Управления Федеральной антимонопольной службы по Республике Саха (Якутия), член Комиссии;
ООО «Дабаан», ИП Дзауров М.М. и Тохова М.М. на рассмотрение дела не явились, представителей не направили, о времени и месте рассмотрения дела извещены.

Рассмотрев дело №03-02/12Р, возбужденное по факту распространения на странице 11 и 12 бесплатного ежемесячного рекламного журнала «Покупай-Ка Якутск» за ноябрь т 2011 г. рекламы магазина «Баракат» и магазина «Миледи»  с признаками нарушения части 1 статьи 28  Федерального закона «О рекламе»,  по существу,  

у с т а н о в и л а:

10 января 2012г. Управлением Федеральной антимонопольной службы по Республике Саха (Якутия) в рамках осуществления государственного контроля за соблюдением законодательства о рекламе на станицах 11,12 рекламно-информационного журнала «Покупай-Ка Якутия» за ноябрь 2011 г.  отслежено распространение  рекламы магазинов «Меледи» (ИП Тохова Мадина Магомедовна) и «Баракат»  (ИП Дзауров Муса Мускарович) с признаками нарушения ч.1 ст.28 Федерального закона «О рекламе».

Реклама магазина «Миледи» содержит следующую информацию: «Норка. Мутон. Магазин «Миледи» - цены Вас приятно удивят! ТК «Маньыаттаах. Первый этаж режим работы: с 10:00 до 19:00, без перерыва и выходных тел.: 8(924) 664-63-59. Рассрочка 6 месяца без переплаты. Кредит: АТБ. ОТП Банк. Номе Банк. Русский Стандарт. + в подарок АМВЕЙ, предъявителю журнала скидка 1000 руб.», используется образ девушки одетой в меховой жилет.

Реклама магазина «Баракат» содержит следующую информацию:«ТК «Маньыаттаах. Первый этаж, шестое место. Режим работы: с 10:00 до 19:00, без перерыва и выходных. тел.: 43-07-20, 8(924) 468-89-08. Рассрочка 3 месяца без переплаты. Кредит: АТБ. ОТП Банк. Номе Банк. Русский Стандарт», используется образ девушки в меховых изделиях.

Изучив имеющиеся в материалах дела документы, Комиссия Управления Федеральной антимонопольной службы по Республике Саха (Якутия), пришла к следующим выводам.
Реклама магазина «Миледи» способствует продвижению товаров, а именно меховых изделий из норки. Мутона, реализуемых ИП Тоховой М.М., при этом из содержания рекламы следует, что при приобретении товаров, покупатели могут получить рассрочку на 6 месяцев, без переплаты, воспользоваться кредитом через кредитные организации АТБ. ОТП Банк. Номе Банк. Русский Стандарт.

Реклама магазина «Баракат» способствует продвижению товаров, а именно меховых изделий, реализуемых ИП Дзауровым М.М., при этом из содержания рекламы следует, что при приобретении товаров, покупатели могут получить рассрочку на 3 месяцев, без переплаты, воспользоваться кредитом через кредитные организации АТБ. ОТП Банк. Номе Банк. Русский Стандарт».

В соответствии со статьей 3 Федерального закона «О рекламе» рекламой признается информация, распространяемая любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижению на рынке.
Из содержания рекламы магазина «Баракат» и магазина «Миледи» следует, что объектом рекламирования выступают товары, реализуемые ИП Дзауровым М.М. и Тоховой М.М., в частности меховые изделия (шубы), пуховики. Кроме того, из содержания рекламы следует, что у потребителей (жителей республики) существует возможность приобретения указанных товаров в кредит АТБ, ОТП Банк, Номе Банк и Русский Стандарт, а также покупки товаров с рассрочкой платежа на 3 и 6 месяцев. 

На основании вышеизложенного следует, что в рассматриваемой рекламе присутствует объект рекламирования – банковские услуги.
Как следует из положений статьи 3 Федерального закона «О рекламе» объектом рекламирования является товар (работа, услуга), на привлечения внимания к которым направлена реклама. Рассматриваемая реклама, кроме объекта рекламирования (товары, реализуемые в магазине «Баракат» и «Миледи»), направлена на привлечения внимания, в том числе к услуге о продаже реализуемых товаров в кредит, что свидетельствует о том, что в рекламе присутствует два объекта рекламирования – товары, услуга по предоставлению кредита. 

Правовое регулирование обязательств по кредиту осуществляется нормами Гражданского кодекса РФ, где в главе 42 установлены такие виды кредитования как: банковский, товарный и коммерческий. 

Согласно пункту 1 статьи 819 Гражданского кодекса РФ по кредитному договору банк или иная кредитная организация (кредитор) обязуются предоставить денежные средства (кредит) заемщику в размере и на условиях, предусмотренных договором, а заемщик обязуется возвратить полученную денежную сумму и уплатить проценты на нее. 

В силу статьи 5 Федерального закона «О банках и банковской деятельности» понятие кредит относится к банковским операциям, осуществление которых в силу статьи 13 данного Федерального закона производится на основании лицензии, выданной Центральным банком Российской Федерации. 

В соответствии с пунктом 6 статьи 4 Закона о защите конкуренции финансовая организация это хозяйствующий субъект, оказывающий финансовые услуги, - кредитная организация, кредитный потребительский кооператив, страховщик, страховой брокер, общество взаимного страхования, фондовая биржа, валютная биржа, ломбард, лизинговая компания, негосударственный пенсионный фонд, управляющая компания инвестиционного фонда, управляющая компания паевого инвестиционного фонда, управляющая компания негосударственного пенсионного фонда, специализированный депозитарий инвестиционного фонда, специализированный депозитарий паевого инвестиционного фонда, специализированный депозитарий негосударственного пенсионного фонда, профессиональный участник рынка ценных бумаг.
Поскольку в рассматриваемой рекламе содержится указание на предоставление рекламируемых товаров в «кредит», такая реклама воспринимается как предложение в получении именно банковской услуги. 

Рассматриваемая реклама не содержит указания организационно-правовой формы кредитных организаций.

Из представленных ИП Дзауровым Мусой Муктаровичем в материалы дела документов установлено, что в магазине «Баракат» ИП Дзауровым М.М. возможна  продажа товаров в кредит, поскольку ИП Дзауровым М.М. заключены соглашения о сотрудничестве с тремя банками, на основании которых меховые изделия  реализуются посредством оформления кредита непосредственно в самом торговом помещении, что  подтверждается договором №264/98 от 22.07.2010 г.  заключенным между ИП Дзауровым М.М. и ООО «Хоум Кредит энд Финанс Банк», договором №903 от 15.12.2009 г. заключенным между   ИП Дзауровым М.М. и ОАО «Азиатско-Тихоокеанский Банк», договором №Пк-Т 5621-10 от 05.07.2010 г. заключенным между ИП Дзауровым М.М и ОАО «ОТП Банк».
 Из представленных ИП Тоховой М.М. в материалы дела документов установлено, что содержание рекламы в том виде, в котором она размещена и распространена в журнале «Покупай-Ка Якутия» за ноябрь 2011 г.  ИП Тоховой М.М. не определялось. Для производства макета рекламы представителям журнала, ИП Тоховой М.М. предавались устно сведения о наименовании, режиме работы, адрес и телефон магазин «Миледи», а также  информация  о реализации товаров в кредит через кредитные организации, указывались наименования Банков  с которыми были заключены договоры ООО «Хоум Кредит энд Финанс Банк», ОАО «Азиатско-Тихоокеанский Банк», ОАО «ОТП Банк».  

Представленными в материалами дела ИП Тоховой М.М. документами подтверждается  возможность продажи товаров в кредит, в доказательство данных обстоятельств ИП Тоховой М.М. представлено соглашение заключенное с кредитной организацией (Банками): договор №359/98 от 28.07.2011 г.,   заключенный между ИП Тоховой М.М. и ООО «Хоум Кредит энд Финанс Банк». 

Требования к рекламе банковских услуг установлены статьей 28 Федерального закона «О рекламе». Частью 1 статьи 28 вышеуказанного Федерального закона установлено, что реклама банковских услуг должна содержать наименование или имя лица, оказывающего эти услуги (для юридического лица – наименование, для индивидуального предпринимателя – фамилию, имя, отчество). 

В силу статьи 7 Федерального закона «О банках и банковской деятельности» кредитная организация должна иметь полное фирменное наименование и вправе иметь сокращенное фирменное наименование на русском языке. Фирменное наименование кредитной организации должно содержать указание на характер деятельности путем использования слов «банк» или «небанковская кредитная организация». Иные требования к фирменному наименованию кредитной организации устанавливаются Гражданским кодексом РФ. 

В соответствии с частью 1 статьи 54 Гражданского кодекса РФ юридическое лицо имеет свое наименование, содержащее указание на организационно-правовую форму. Наименования некоммерческих организаций, а в предусмотренных законом случаях наименования коммерческих организаций должны содержать указание на характер деятельности юридического лица. 

Из вышеприведенных положений Гражданского кодекса РФ и Федерального закона «О банках и банковской деятельности» следует, что наименование кредитной организации состоит из организационно-правовой формы, указания на характер деятельности юридического лица (использование слова «банк»), а также собственно наименования. 

Рассматриваемая реклама не содержит наименования лица, оказывающего банковские услуги, что является нарушением требований части 1 статьи 28 Федерального закона «О рекламе». 

Требования к рекламе банковских услуг установлены частью 1 статьи 28 Федерального закона «О рекламе», а именно реклама банковских услуг должна сопровождаться указанием наименования лица оказывающего эти услуги.

Таким образом, учитывая, что в рекламе ИП Дзаурова М.М. (магазина «Баракат») и магазина «Миледи» (ИП Тоховой М.М.)   содержится указание, на возможность приобретения товаров (шубы), воспользовавшись услугой кредитных организаций ООО «Хоум Кредит энд Финанс Банк», ОАО «ОТП Банк», ЗАО «Банк Русский Стандарт», ОАО «Азиатско – Тихоокеанский Банк»  по выдаче кредита, то такая реклама в силу требования части 1 статьи 28 Федерального закона «О рекламе» должна содержать полное наименование или имя лица, оказывающего эти услуги (для юридического лица - наименование, для индивидуального предпринимателя - фамилию, имя, отчество).

В рекламе магазина «Баракат» (ИП Дзаурова М.М.) распространяемой на странице 11 ежемесячного рекламно-информационного журнала «Покупай-Ка Якутск» за ноябрь 2011 г. в нарушение требований часть 1 статьи 28 Федерального закона «О рекламе»  отсутствует полное наименование кредитных организаций ООО «Хоум Кредит энд Финанс банк», ОАО «ОТП Банк», ЗАО «Банк Русский Стандарт», ОАО «Азиатско – Тихоокеанский Банк»  следовательно данная реклама является ненадлежащей. 
В рекламе магазина «Миледи» (ИП Тоховой М.М.) распространяемой на странице 12 ежемесячного рекламно-информационного журнала «Покупай-Ка Якутск» за ноябрь 2011 г. в нарушение требований часть 1 статьи 28 Федерального закона «О рекламе»  отсутствует полное наименование кредитных организаций ООО «Хоум Кредит энд Финанс банк», ОАО «ОТП Банк», ЗАО «Банк Русский Стандарт», ОАО «Азиатско – Тихоокеанский Банк»  следовательно данная реклама является ненадлежащей. 
На основании вышеизложенного, руководствуясь части 1 статьи 28, пункта 2 части 1 статьи 33, части 1 статьи 36 Федерального закона «О рекламе» и в соответствии с пунктов 37-42 Правил рассмотрения антимонопольным органом дел, возбужденных по признакам нарушения законодательства о рекламе, Комиссия

решила:

1. Признать рекламу магазина «Баракат» (ИП Дзаурова М.М.) и магазина «Миледи» (ИП Тоховой М.М.),  распространенную на странице 11, 12  рекламно-информационного журнала «Покупай-Ка Якутск» за ноябрь 2011 г.  ненадлежащей, поскольку в ней нарушены требования части 1 статьи 28  Федерального закона «О рекламе».
2. В связи прекращением распространения рекламы магазина «Баракат» (ИП Дзаурова М.М.) и магазина «Миледи» (ИП Тоховой М.М.), с использованием рекламно-информационного журнала «Покупай-Ка Якутск» предписание об устранении нарушения законодательства о рекламе, не выдавать.
Решение может быть обжаловано в судебном порядке в течение трех месяцев со дня вынесения настоящего решения.  

Председатель Комиссии                                                                                      С.С. Фиранский
Члены Комиссии 






                           Л.П. Егорова
                                                                                                                           Я.Д. Осипова
